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Sinopsis: Ainhoa Rodriguez analiza en su tesis doctoral el sector de las ferias
dirigidas al consumidor final en Espafia y su adecuacion a los objetivos
comerciales de las empresas como parte de su estrategia de marketing. La tesis,
leida en el Departamento de Economia de la Empresa y Contabilidad de la UNED
en junio de 2010, incluye recomendaciones para una buena gestién por parte de
las empresas expositoras de su participacion en una feria comercial.
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autora de la tesis doctoral “Marketing Ferial. Un andlisis de la efectividad de las
ferias dirigidas al consumidor final para las empresas expositoras”.



